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l. Statistiken i huvuddrag

En 6kning med 11,9 procent for barn- och ungdomsbadcker och total
okad forsaljning med 5,6 procent under de tva forsta tertialen

Bokforsaljningsstatistiken for arets forsta och andra tertial visar flera mycket glad-
jande nyheter. Jamfort med samma period 2014 steg den totala bokforséljningen
med 5,6 procent. Den fysiska bokhandelns forsdljning steg med 9,6 procent och
internetbokhandeln med 5,4 procent.

Forséljningen av barn- och ungdomsbdcker har under perioden uppgitt till
mycket hoga nivaer. Under det forsta och andra tertialet steg forsaljningen med
11,9 procent jamfort med samma period 2014. Barnbocker for dldersgruppen 3-6
ar steg med 23,1 procent och for dldersgruppen 9-12 ar med 22,8 procent.

Allmin facklitteratur och bocker om mat och dryck ar andra litteraturkategorier
som har visat starka forsdljnings6kningar, motsvarande 11,5 procent respektive
8,3 procent.

Under en tolv manaders rullande mitperiod (mandag vecka 36 till sondag vecka
352014-2015 jamfort med samma period 2013-2014) 6kade den totala forsiljnin-
gen, tack vare ett starkt andra tertial, med 4,3 procent. Den fysiska bokhandeln
visade den basta utvecklingen jamfort med andra kanaler. Under denna matperiod
(mandag vecka 36 till sondag vecka 35 2014-2015 jamfort med samma period 2013-
2014) okade forséljningen med 8,3 procent. Internetbokhandeln 6kade med 4,6
procent. Forsiljnings6kningen av barn- och ungdomsbécker uppgick under denna
tidsperiod till 13,3 procent. Allmén facklitteratur steg med 9,3 procent. Deckare
och spanningslitteratur steg med 8,4 procent.

Den minsta forséljningskanalen "ovriga aterforséljare”, som i detta dataunderlag
bestar av bokklubbar och en dagligvaruhandel, har visat fortsatta forséljningsminsk-
ningar. Under de tva forsta tertialen minskade forsaljningen med 6,2 procent. Under
en tolv manaders rullande mitperiod minskade forsdljningen med 10,7 procent.

Nagra roster fran branschen

Att forsaljningen av barn- och ungdomsbocker 6kat med 11,9 procent ar kanske det
mest idgonfallande resultatet av de forsta tva tertialens forséljning. De branschrep-
resentanter som kontaktats infér denna rapports publicering har kommenterat
denna forsdljning som mycket gladjande. Maria Hamrefors, vd pa Akademibokha-
ndeln, noterar att den fysiska bokhandeln dkar mest av alla férsaljningskanaler och
att manga av den fysiska bokhandelns satsningar pa barn- och ungdomssegmentet
har gett resultat:

Det ar verkligen glddjande att vi ser en fortsatt stark bokforsiljning och att bokhandeln
fortsétter att ta marknadsandelar. For oss ar det ett kvitto pa att bokhandeln fyller ett
behov och att vi gor ett bra jobb, inte minst alla vara butiksmedarbetare, som dagligen
moter kunderna.

Sarskilt roligt r det med den fantastiskt starka barnboksforséljningen! Det dr ju ménga
krafter i samhallet, som arbetar for barns ldsning numera. De svaga resultaten i PISA-un-
dersokningen har fungerat som en 6gonoppnare for foraldrar och larare. Lasborgarmérket,
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som dr en av véra aktiviteter pa Akademibokhandeln, dr mycket populért och hjalper
sdkert till. Under andra tertialet genomférdes Varldsboksveckan da gratis bocker delades
ut till svenska sjudringar, samtidigt som en del av bokhandelns forsiljning sattes av for
framtida satsningar pa lasframjande.

Att bocker och lasning hjdlper oss att ma bra och hjélper till med livspusslet syns pa
var forsiljning. Bécker om mindfulness, hur man far sitt barn att somna gott pa kvillen
och s.k. therapeutic art ligger hogt pé topplistorna.

Eva Dabhlin, litterar chef och ansvarig forldggare av bilderbocker pa Bonnier Carlsen,
diskuterar vad forséljningsframgangarna for barn- och ungdomslitteraturen kan
bero pa och uppmarksammar att det ar en stark trend just nu ocksa i andra ldnder.
Hon tar fasta pa att en god forséljning kraver en god och kvalitativ utgivning:

Jag ar 6vertygad om att alla ldsfrimjande projekt som pagar spelar stor roll f6r barnboks-
forséljningen. Men de hade inte haft en lika stor effekt om det inte fanns en bra utgivning
som understodjer satsningarna. Det finns en méngd, av ldsarna omtyckta titlar, utgivna
just nu. Och en élskad bok leder ofta till en ny lasning. Utgivningen ar loket och alla
lasframjande insatser ér branslet.

Eftersom forséljningen av digitala bocker (e-bocker och digitala ljudbocker) i
stor utstrackning siljs hos nischaktorer som inte ar representerade i Bokforsil-
jningsstatistiken sarredovisas inte forsdljningen av dessa format i denna rapport.
Jeanette Lofgren, marknads- och forséljningschef digitala bocker pd Bonnierfor-
lagen, ger dock en generellt optimistisk bild av forsédljningarna for dessa format:

Bonnierforlagens forsaljning av digitala bocker vaxer med betydande belopp ménad f6r
manad. Tillvixttakten for digitala bocker har konstant legat pa 6ver 50 procent per ar under
de senaste dren och ligger dven pé den nivan hittills i ar. Bade forsédljningen av e-bocker
och digitala ljudbdcker 6kar, och allra mest okar forsaljningen av digitala ljudbocker som
séljs i abonnemangsform. Av Bonnierférlagens forlagsforséljning hittills i dr star digitala
bocker for ca 13 procent av intdkterna.

Johan Kleberg, vd pa Adlibris, beskriver dartill hur digitala férsaljningskanaler och
digitala bokformat kan ga hand i hand:

Givetvis dr det valdigt gladjande med den totala tillvaxten vilket ocksa bekriftas av var
egen starka forséljning.

Utover den stora tillvixten inom barnbocker ser vi dven en vildigt positiv utveckling
inom allmén facklitteratur. Ett omréde dér vi ser allt storre forsédljning av forfattare med
en aktiv ndrvaro pa sociala medier. Vi ser dven en fortsatt stark forsaljning spridd éver
manga enskilda titlar i vart allomfattande sortiment. Den relativt sett svagare utvecklingen
for kurslitteratur kan vi dock inte blunda for.

Vi dr 6vertygande om att internethandeln kommer att bidra med storre tillvixt
framéver drivet av kraftigt forbéttrade leveranstider samt allt battre forsiljning via mo-
bilen. Intressant dr ocksa att e-bocker borjar sélja volymer nér priserna mot konsument
hamnar pa en prisvérd niva.
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Kort om rapportens metod

Denna kortare tertialrapport presenterar den senaste forsaljningen fran den mest
omfattande datainsamling av svensk bokforsaljning fran aterforséljare som nagon-
sin har gjorts i Sverige. Den dr resultatet av ett samarbete mellan Svenska Bok-
handlareféreningen och Svenska Forlaggareféreningen.

Den 29 januari 2015 publicerades en langre rapport med titeln Boken 2015 -
marknaden, trender och analyser. Den rapporten inkluderar fler jamforelser av
historiska tidsserier och en utforlig beskrivning av rapportens metod. Vi hanvisar
till Boken 2015 — marknaden, trender och analyser vid fragor om hur data har tagits
fram och analyserats. Den finns tillganglig pa adresserna forlaggare.se/boken_2015
och svenskabokhandlareforeningen.se/Boken-2015.

En tidigare kortare rapport om det forsta tertialets forséljning finns tillginglig
pa adresserna forlaggare.se/bokforsaljningsstatistik och svenskabokhandlare-
foreningen.se/Bokforsiljningsstatistik.

En forteckning av deltagande uppgiftslimnare samt information om hur genrer
och format har klassificerats aterfinns i slutet av den har tertialrapporten.

Pa grund av konkurrensrittsliga krav har Bokinfo (tidigare Bokrondellen) ett
system dar forsdljning fran den senaste manaden enbart kan visas i hela veckor.
Detta har medfort att vi inte mater forséljning fran kalenderarets 1 januari till 31
augusti, utan fran mandagen i vecka 1 till sondagen vecka 35. Av samma anledning
har rullande tolv manader berdknats fran mandagen vecka 36 till sondagen vecka
35 aret efterat.

Som pépekats tidigare dr det befintliga urvalet av formaten digitala ljudbocker
och e-bocker inte representativt for marknaden i stort, eftersom en stor del av forsalj-
ningen sker hos aktorer som inte ar representerade bland uppgiftslimnarna. Av
denna anledning har dessa format som sagt inte sarredovisats i denna tertialrapport.


http://www.forlaggare.se/sites/default/files/bokforsaljningsstatistik_forsta_tertialet_2015.pdf
http://svenskabokhandlareforeningen.se/wp-content/uploads/2015/01/Boken-2015-web.pdf
http://www.forlaggare.se/sites/default/files/boken_2015_web.pdf
http://svenskabokhandlareforeningen.se/wp-content/uploads/2015/05/Bokf�rs�ljningsstatistik-f�rsta-tertialet-2015.pdf
http://svenskabokhandlareforeningen.se/wp-content/uploads/2015/05/Bokf�rs�ljningsstatistik-f�rsta-tertialet-2015.pdf

Il. Forsdljning under forsta och andra tertialet

2014 jamfort med 2015

A.1 Forsaljning under forsta och andra tertialet 2014 och 2015
uppdelad pa kanaler

Forsdljning av olika genrer under de tva forsta
tertialen 2014 och 2015

Forsaljning (i TSEK)

2200000

1650000 —

1100000 —

550000 . -

0 i B

T | I— T
Fysisk Internet- Ovriga Totalt
bokhandel  bokhandel aterforséljare

M 2013-12-30-2014-08-31
2014-12-29 - 2015-08-30
DIAGRAM A.1: Forsdljning (i TSEK) i olika kanaler under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2014.
Forsta och andra Férsta och andra

Kanal tertialet 2014 tertialet 2015 Férdndring
Fysisk 748 223 819 897 +9,6%
bokhandel
Internet- 926 928 976 645 +5,4%
bokhandel
Ovriga 229679 215479 -6,2%
aterforsaljare
Totalt 1904 831 2012021 +5,6%

TABELL A.1: Forsdljning (i TSEK) i olika kanaler under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2014.
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A.2 Forsaljning under forsta och andra tertialet 2014 och 2015

uppdelad pa genre

Forsédljning av olika genrer under de tva forsta tertialen 2014 och 2015

Forséljning (i TSEK)
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Utlandsk litteratur

Barn och ungdom
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Humaniora
Mat och dryck

Kvalificerad facklitteratur

M 2013-12-30 - 2014-08-31

2014-12-29-2015-08-30

DIAGRAM A.2: Forsdljning (i TSEK) av olika genrer under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2015.

Férsta och andra Férsta och andra

Genre tertialet 2014 tertialet 2015 Férdndring
Allman skonlitteratur 258537 271 946 +5,2%
Deckare och spanning 235681 251290 +6,6%
Memoarer och biografier 28 237 24 467 -13,4%
Utlandsk litteratur 317 940 313601 -1,4%
Barn och ungdom 251636 281 258 +11,9%
Allman facklitteratur 230872 257 535 +11,5%
Humaniora 271690 285 868 +5,2%
Kvalificerad facklitteratur 223734 232116 +3,7%
Mat och dryck 86 504 93670 +8,3%
Totalt 1904 831 2012021 +5,6%

TABELL A.2: Forsiljning (i TSEK) av olika genrer under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2015.

11



11. FORSALJNING UNDER FORSTA OCH ANDRA TERTIALET 2014 JAMFORT MED 2015

A.3 Forsaljning under forsta och andra tertialet 2014 och 2015
uppdelad pa format

Forsaljning av olika format under de tva forsta tertialen 2014 och 2015
Forsaljning (i TSEK)

800 000
600000 -
400000 -~
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0 7 T | I T —— T
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format ljudbok utgivning

M 2013-12-30 - 2014-08-31
2014-12-29 - 2015-08-30

DIAGRAM A.3: Forsdljning (i TSEK) av olika format under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2015.

Férsta och andra Férsta och andra
Format tertialet 2014 tertialet 2015 Féréndring
Inbundet 696 625 774 263 +11,1%
Pocket 347 655 357582 +2,9%
Ovriga format 607611 623614 +2,6%
Fysisk ljudbok 38 862 31887 -17,9%
Utlédndsk utgivning 202 439 209 984 +3,7%
Totalt* 1904 381 2012021 +5,6%

TABELL A.3: Forsdljning (i TSEK) av olika format under tidsperioden vecka 1-35 2014
jamfort med samma period 2015.

*Notera att strommade och nedladdningsbara bocker (digitala ljudbdcker och e-biocker)
har tagits bort fran denna tabell, eftersom urvalet i dataunderlaget inte dr representativt
for marknaden i stort. Totalsiffran avser dock total forsiljning inklusive dessa format.

12



11. FORSALJNING UNDER FORSTA OCH ANDRA TERTIALET 2014 JAMFORT MED 2015

A.4 Forsaljning av barn- och ungdomsbocker under férsta och andra ter-
tialet 2014 och 2015 uppdelad pa kategori

Forsédljning av barn- och ungdomslitteratur uppdelad pa alderskategorier
under de tva forsta tertialen 2014 och 2015

Forséljning (i TSEK)
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225000

150 000

75000
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T T T T T
Barn0-3ar Barn3-6ar Barn6-9ar Barn9-12ar Ungavuxna Totalt

M 2013-12-30 - 2014-08-31
2014-12-29 - 2015-08-30

DIAGRAM A.4: Forsiljning (i TSEK) av barn- och ungdomslitteratur specificerat pd dlderskategori
under tidsperioden vecka 1-35 2014 jamfort med samma period 2015.

Férsta och andra Férsta och andra
Alderskategori tertialet 2014 tertialet 2015 Féréndring
Barn 0-3 ar 24 405 26 985 +10,6%
Barn 3-6 ar 52372 64 486 +23,1%
Barn 6-9 ar 64 488 68 764 +6,6%
Barn 9-12 ar 45 401 55761 +22,8%
Unga vuxna 64 970 65532 +0,9%
Totalt 251636 281528 +11,9%

TABELL A.4: Forsdljning (i TSEK) av barn- och ungdomslitteratur specificerat pa dlderskategori
under tidsperioden vecka 1-35 2014 jamfort med samma period 2015.
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lll. Forsaljning rullande tolv manader
2014 jamfort med 2015

B.1 Férsaljning rullande tolv manader 2014 och 2015 uppdelad pa kanaler

Forsaljning i olika kanaler rullande tolv manader 2014 och 2015
Forsaljning (i TSEK)
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2014-09-01 - 2015-08-30

DIAGRAM B.1: Forsdljning (i TSEK) i olika kanaler under tidsperioden mandag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mandag till sondag.

Kanal Rullande tolv 2014 Rullande tolv 2015 Fordndring
Fysisk 1308083 1416598 +8,3%
bokhandel

Internet- 1555 864 1626722 +4,6%
bokhandel

Ovriga 375275 334980 -10,7%

aterforsaljare

Totalt 3239222 3378300 +4,3%

TABELL B.1: Forsdljning (i TSEK) i olika kanaler under tidsperioden mdandag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mandag till sondag.

14



11l. FORSALJNING RULLANDE TOLV MANADER 2014 JAMFORT MED 2015

B.2 Forsaljning rullande tolv manader 2014 och 2015 uppdelad pa genrer

Forsédljning av olika genrer rullande tolv manader 2014 och 2015
Forsaljning (i TSEK)
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M 2013-09-02 - 2014-08-31
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DIAGRAM B.2: Forsiljning (i TSEK) av olika genrer under tidsperioden mdndag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mdandag till sondag.

Genre Rullande tolv 2014 Rullande tolv 2015 Férdndring
Allman skonlitteratur 466 614 462192 -0,9%
Deckare och spéanning 383148 415376 +8,4%
Memoarer och biografier 50908 47776 -6,2%
Utlandsk litteratur 514903 504 625 -2,0%
Barn och ungdom 449292 509 108 +13,3%
Allman facklitteratur 388633 424 968 +9,3%
Humaniora 461613 477 461 +3,4%
Kvalificerad facklitteratur 365 436 374601 +2,5%
Mat och dryck 158 675 162 193 +2,2%
Totalt 3239222 3378300 +4,3%

TABELL B.2: Forsdalining (i TSEK) av olika genrer under tidsperioden mdndag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mdandag till sondag.
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B.3 Férsaljning rullande tolv manader 2014 och 2015 uppdelad pa format

Forsaljning av olika format rullande tolv manader 2014 och 2015
Forséljning (i TSEK)
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1050000
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format ljudbok utgivning
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DIAGRAM B.3: Forsiljning (i TSEK) av olika format under tidsperioden mdndag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mdndag till sondag.

Format Rullande tolv 2014 Rullande tolv 2015 Féréndring
Inbundet 1275703 1368417 +7,3%
Pocket 548 273 565 257 +3,1%
C")vriga format 1004 866 1032411 +2,7%
Fysisk ljudbok 70 046 56 805 -18,9%
Utlandsk utgivning 322291 334026 +3,6%
Totalt* 3239222 3378300 +4,3%

TABELL B.3: Forsdljning (i TSEK) av olika format under tidsperioden mandag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jamfort med samma period 2014-2015.
Tidsperioden har valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste
mdnaden veckovis, mandag till sondag.

*Notera att strommade och nedladdningsbara bocker (digitala ljudbdcker och e-biocker)
har tagits bort fran denna tabell, eftersom urvalet i dataunderlaget inte dr representativt
for marknaden i stort. Totalsiffran avser dock total forsiljning inklusive dessa format.
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B.4 Forsaljning av barn- och ungdomsbdcker rullande tolv manader
2014 och 2015

Forsédljning av barn- och ungdomslitteratur uppdelad pa alderskategorier
rullande tolv manader 2014 och 2015

Forséljning (i TSEK)
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Barn0-3ar Barn3-6ar Barn6-9ar Barn9-12ar Ungavuxna Totalt

M 2013-09-02 - 2014-08-31
2014-09-01 - 2015-08-30

DIAGRAM B.4: Forsdljning (i TSEK) av barn- och ungdomsbicker under tidsperioden mdandag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jiamfort med samma period 2014-2015. Tidsperioden har
valts for att systemet enbart visar statistik fran den senaste mdanaden veckovis, mandag till sondag.

Alderskategori Rullande tolv 2014 Rullande tolv 2015 Féréndring
Barn 0-3 ar 41142 46 042 +11,9%
Barn 3-6 ar 98 169 119343 +21,6%
Barn 6-9 ar 111 642 122780 +10,0%
Barn 9-12 ar 80975 99 691 +23,1%
Unga vuxna 117 364 121252 +3,3%
Totalt 449 292 509 108 +13,3%

TABELL B.4: Forsiljning (i TSEK) av barn- och ungdomsbicker under tidsperioden mdndag
vecka 36 till sondag vecka 35 2013-2014 jiamfort med samma period 2014-2015. Tidsperioden har
valts for att systemet enbart visar statistik frin den senaste mdanaden veckovis, mandag till séndag.
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IV. Deltagande uppgiftslamnare

Fysisk bokhandel
Akademibokhandeln, majoriteten av butiker i JB-gruppen, Pocketshop, majoriteten
av butiker i Ugglan, samt ett tiotal fristaende butiker.

Internetbokhandel
Adlibris, Bokus samt CDON.

Ovriga aterforsiljare
Barnens bokklubb, Bonniers bokklubbar, Coop, Massolits bokklubbar samt Nor-
stedts bokklubbar.

Mer information?
Vill du ha mer information om Svenska Bokhandlareféreningen och Svenska
Forlaggareforeningen ar du vilkommen att kontakta respektive organisations kansli.

Bokforsaljningsstatistiken hittar du pa vara hemsidor www.booksellers.se och
www.forlaggare.se. Dar finns ocksa mycket annan fakta om bokbranschen.

Svenska Bokhandlareforeningen har tel 08-762 78 20 och Svenska Forlag-
gareforeningen har tel 08-736 19 40.

Svenska Bokhandlareforeningens vd Dag Klackenberg har tel 070-644 77 79
och e-postadressen dag.klackenberg@booksellers.se. Svenska Forlaggare-
foreningens vd Kristina Ahlinder har tel 070-769 84 45 och e-postadressen
kristina.ahlinder@forlaggare.se.

Rapportens forfattare Erik Wikberg dr doktorand pa Handelshogskolan i

Stockholm och kan kontaktas direkt pa tel 070-427 90 20 och pa e-postadressen
erik. wikberg@hhs.se.

18
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V. Appendix

Bokinfos varugrupper for klassificering av genre

Allmdin skonlitteratur:
o1 Antologier och sagor
02 Essder

03 Svenska berittare

04 Utlandska berittare
o7 Lyrik

08 Dramatik

Deckare och spéinning:
05 Deckare, thrillers och spanning
06 Fantasy och science fiction

Memoarer och biografier:
13 Memoarer och biografier

Utlédndsk litteratur:
12 Skonlitteratur pa andra sprak, samt alla ISBN som inte borjar pa 97891
i Bokinfo.

Barn och ungdom:
61  Skonlitteratur for barn och ungdom
62 Facklitteratur f6r barn och ungdom

Dessa sammanslagna varugrupper ar i sin tur uppdelade pa élderskategorierna: Barn 0-3 ar,
Barn 3-6 r, Barn 6-9 ar och Unga vuxna.

Allmdn facklitteratur:

09 Humor och késerier

10 Serier och skdmtteckningar
18 Musik och dans

19 Teater
20  Film och fotografi
21 Konst

25 Geografi och resor

26 Kartor

36 Halsa, skonhet och sex
37 Astrologi och esoterika
46 Vaxter

47 Tradgard

48 Vilda djur

49 Husdjur

50 Jakt och fiske

51 Miljovard

52 Jord- och skogsbruk

54 Hus och hem

55 Somnad och handarbete
56 Hantverk och hobby

57 Spel

58 Sport, motion och friluftsliv
59 Uppslagsbocker mm.

60 Blandat
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V. APPENDIX

Humaniora:

11 Citatsamlingar och aforismer

14 Historia och arkeologi

15 Kulturhistoria och allman humaniora
16 Religion

17  Filosofi och idéhistoria

22 Bocker om bocker och skrift

23 Litteraturvetenskap

24 Sprak (inkl. lexika parlorer och ordbocker)
38 Psykologi

39 Pedagogik

40 Media och kommunikation

41 Sambhdlle, politik och debatt

42 Militdrvdsen och vapen

Kvalificerad facklitteratur:

27 Allmén naturvetenskap
28 Kemi

29 Biologi

30 Astronomi

31 Fysik

32 Teknik

33 Matematik och statistik
34 Datalitteratur

35 Medicin

43 Ekonomi

44 Management

45 Juridik

Mat och dryck:

53 Mat och dryck
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V. APPENDIX

Bokinfos klassificering av format

Inbundet: Motsvarar Bokinfos mediatyp "Bok” och Bokinfos bandtyp “Inbunden”.

Pocket: Motsvarar Bokinfos mediatyp "Bok” och Bokinfos bandtyp "Pocket”.

Ovriga format: Motsvarar alla 6vriga svenska ISBN i Bokinfo — board book, danskt
band, excess, flexband, halvfranskt, halvklotband, helklotband, hiftad, karton-
nage, spiral och storpocket.

Digital ljudbok: Motsvarar Bokinfos mediatyp "Nedladdningsbar bok” och Bokin-
fos bandtyp "MP3-fil’.

Fysisk ljudbok: Motsvarar alla Bokinfos bandtyper for mediatypen "Ljudbok”

E-bok: Motsvarar Bokinfos mediatyp "Nedladdningsbar bok” och Bokinfos bandtyp
”E-Bok”, Epub” eller "PDF”.

Utldndsk utgivning: Motsvarar alla ISBN-nummer som inte borjar pa 97891 i
Bokinfo.
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